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Інтерес до університетів на основі пошукових запитів в Інтернеті 

Поліпшення глобального доступу до Інтернету та розвиток пандемії COVID-19, яка вимагає 
масового тестування методів онлайн-навчання, перенесли конкуренцію між вищими 
навчальними закладами та боротьбу за багатих студентів на регіональному рівні у змагання за 
студентів у всіх країнах. Мета статті – визначити вплив рейтингу вищих навчальних закладів на 
інтерес користувачів Інтернету шляхом проведення порівняльного аналізу популярності 
офіційних назв вищих навчальних закладів у пошукових запитах в Україні та Польщі. Для цього 
проведений порівняльний аналіз зміни інтересу до провідних вищих навчальних закладів 
України та Польщі в пошукових запитах у системі Google. Аналіз виконується за допомогою веб-
застосунку Google Trends. В результаті встановлено, що висока позиція університету в 
національному рейтингу не гарантує більшої кількості пошукових запитів в Інтернеті як 
національними користувачами, так і користувачами з сусідньої країни. В цілому, користувачі 
Інтернету як і раніше найбільше цікавляться університетами, розташованими в їхньому регіоні 
на момент пошуку. 
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