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Використання канви бізнес-моделі для поліпшення процесів аудиту 

Мета дослідження – визначити, чи можуть аудитори використовувати канву бізнес-моделі у своїй діяльності та 

як це підвищує цінність аудиту. У статті використані якісні методи, включно із поглибленими інтерв’ю з 37 

внутрішніми аудиторами з Польщі. Виявлено, що чинний канал передачі аудиторських припущень особам, які 

подають запити, недостатній для полегшення процесів аудиту. Спілкування аудиторів зі своїми клієнтами 

обмежене знаходженням у їхній галузі знань. У дослідженні представлена модифікована канва бізнес-моделі, яка 

відповідає потребам аудиторів. Запропоновані зміни ґрунтуються на іншій послідовності традиційних 

будівельних блоків канви Остервальдера. Крім того, модифікована модель Остервальдера охоплює блоки місії, 

впливу та підзвітності. Ці блоки, додані до моделі, інформують сторони, які проводять аудит, про те, що аудитори 

орієнтовані на місію та орієнтовані на вплив на організації, що проходять аудит, та їхнє середовище. 

Впровадження структури канви бізнес-моделі в процес аудиту продемонструвало потенціал, оскільки аудитори 

можуть краще пояснити цілі та обмеження аудиту. Дослідження доповнює літературу, пов’язану з фірмами, 

оскільки в ньому підкреслюється, що створення зрозумілості процесу для зовнішніх сторін є вирішальним 

чинниками ефективності. 
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