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Вплив сприйняття політиків-знаменитостей на уподобання політичних партій 

Політичні партії зазвичай намагаються зрозуміти чинники, які впливають на рішення виборця на виборах. Однак, 

незалежно від уподобань виборців, дослідження рідко розглядають, як ставлення виборців до політиків-

знаменитостей вплинуло на їхні партійні уподобання, з огляду на посередницькі ефекти впізнаваності бренду та 

сприйманих атрибутів, а також помірковану посередницьку роль статі. Отож, це дослідження розглядає вплив 

включення партіями кандидатур політиків-знаменитостей на уподобання виборцями політичних партій. 

Щобільше, досліджується причинно-наслідковий зв’язок між цими поняттями в країні, де влаштовуються 

протести проти політичних партій. 

Обрана репрезентативна національна вибірка з тисячі двохсот шістдесяти дев’яти (1269) ліванських виборців із 

допомогою перехресного опитування в п’ятнадцяти округах Лівану. Застосований метод стратифікованої 

пропорційної випадкової вибірки. Результати показали, що ставлення значно впливало на уподобання політичної 

партії при включені знаменитостей до списків партії тільки через впізнаваність бренду на 90 % рівні достовірності 

(значення ймовірності = 0,053 < 0,10) і сприймані атрибути на 95 % рівні достовірності (0,039 < 0,05), що свідчить 

про відсутність істотного прямого зв’язку (0,571 > 0,10). Непрямий ефект, зумовлений статтю виборців, був 

значущим для впливу жінок на впізнаваність бренду (0,025 < 0,05), тоді як стать не змогла визначити непрямий 

вплив виборців на сприймані атрибути (0,633 > 0,10). Результати показали, що гендерні відмінності в емоційному 

складнику бренду можуть вплинути на уподобання бренду. 
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