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Аналіз чинників, що впливають на намір придбати халяльну японську їжу: Стримуюча роль 

релігійності 

Метою цього дослідження є вивчення чинників, що впливають на бажання придбати халяльну японську їжу, 

використовуючи теорію планованої поведінки та релігійність як стримуючий чинник. У дослідженні 

застосовується метод моделювання структурних рівнянь частинними найменшими квадратами (SEM PLS) для 

аналізу даних, отриманих з анкет, заповнених 202 споживачами-мусульманами, які відвідують халяльні японські 

ресторани (Ramen Ya, Marugame Udon і Sushi Tei). Отримані результати демонструють, що ставлення (β = 0,228, 

p = 0,074), суб’єктивні норми (β = 0,198, p = 0,076), сприйманий поведінковий контроль (β = 0,133, p = 0,035) і 

релігійність (β = 0,459, p = 0,000) істотно впливають на намір купити японську їжу з маркуванням халяль. Однак, 

релігійність не суттєво стримує вплив ставлення, суб’єктивних норм та сприйнятого поведінкового контролю на 

намір здійснити покупку. Хоча релігійність і не виконує роль стримуючого чинника, очікується, що результати 

цього аналізу будуть корисними для сфери японської халяльної кухні, особливо в країнах із переважаючим 

мусульманським населенням, оскільки вони розглядатимуть релігійність як суттєвий чинник збільшення наміру 

здійснити покупку. 
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