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Аналіз впливу імені бренду та ціноутворення на споживчу поведінку покоління Z у 

Казахстані 

Ключовою метою дослідження є аналіз впливу імені бренду та ціноутворення на споживчу 

поведінку, моделі витрат і інші мотиви здійснення покупки покоління Z у Казахстані. За 

допомогою кількісного підходу було проведено структуроване опитування, загальний аналіз 

релевантної літератури та відповідей від 300 споживачів-представників покоління Z. За 

допомогою коефіцієнту альфа Кронбаха було перевірено надійність та достовірність моделі. 

Гіпотези було перевірено за допомогою коефіцієнту кореляції Пірсона, який показав значний 

вплив імені бренду на поведінку казахських жінок, а також значний вплив ціни на поведінку 

споживачів обох статей (25% і 28% відповідно). Ім’я бренду та автентичність мають значний 

вплив на споживчу поведінку жінок (16% і 15%), тоді як інновації, технології та кастомізація 

впливають на споживчу поведінку чоловіків. Показано значний вплив брендингу та ціноутворення 

на споживчу поведінку покоління Z у Казахстані. Результати першого у своєму роді дослідження 

відкривають широкий простір для розробки маркетингових планів. 
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