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Аналіз проміжної ролі іміджу екологічних брендів у підвищенні наміру 

покупки засобів особистої гігієни від екологічних брендів 

Обізнаність споживачів про екологічні проблеми підвищується, що впливає на 

маркетинг, спрямований на стимулювання купівельного інтересу споживачів. Метою цього 

дослідження є визначення проміжної ролі іміджу екологічних брендів у впливі зеленого 

маркетингу та корпоративної соціальної відповідальності на підвищення наміру покупки 

засобів особистої гігієни від екологічних брендів в Індонезії. В рамках дослідження за 

допомогою Google Forms було опитано 200 підлітків і дорослих жінок. Було використано 

регіональну вибірку. Для аналізу даних було використано метод моделювання структурними 

рівняннями і метод часткових найменших квадратів. 

Результати дослідження вказують на те, що зелений маркетинг (β = 0.665, p = 0.000) та 

корпоративна соціальна відповідальність (β = 0.205, p = 0.000) є важливими для формування 

іміджу екологічного бренду, а також на те, що зелений маркетинг (β = 0.399, p = 0.000) має 

сталий вплив на намір покупки клієнта, водночас, корпоративна соціальна відповідальність(β 

= 0.177, p = 0.071)  не має такого впливу. 

У статті зроблено акцент на роль іміджу екологічних брендів як проміжної змінної у 

зв’язку між зеленим маркетингом і наміром покупки (β = 0.189, p = 0.001), водночас, він не має 

впливу на корпоративну соціальну відповідальність (β = 0.058, p = 0.052). У статті підкреслено 

важливість участі менеджерів з маркетингу у ефективній розробці програм зеленого 

маркетингу для покращення іміджу екологічних брендів і наміру покупки споживача. 
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