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Аналіз ролі практик зеленого маркетингу в успіху продукту та впливу іміджу 

зеленого бренду та зелених інновацій 

Метою дослідження є аналіз ролі практик зеленого маркетингу на успіх продукту та ролі 

іміджу зеленого бренду та зелених інновацій. В рамках дослідження було використано дані 

опитування працівників великих і середніх компаній-виробників у Саудівській Аравії із 

зосередженням на таких галузях як нафтопродукти, будівельні матеріали та харчова 

промисловість. Вибірка включає в себе працівників на керівних, операційних і технічних 

посад, що забезпечує релевантність практик зеленого маркетингу та їх вплив на успіх 

продукту. Для аналізу було використано метод моделювання структурними рівняннями, 

результати якого показали, що практики зеленого маркетингу мають значний позитивний 

вплив на імідж зеленого бренду (β = 0,908, p = 0,000) та зелені інновації (β = 0,858, p = 0,000). 

Однак, не було виявлено їх статистично значущого впливу на успіх продукту (β = 0,224, p = 

0,216). Зелені інновації значно вплинули на успіх продукту (β = 0,389, p = 0,001), в той час як 

не було виявлено прямого впливу іміджу зеленого бренду на успіх продукту (β = 0,357, p = 

0,050) та непрямого впливу практик зеленого маркетингу на успіх продукту (β = 0,324, p = 

0,059). Навпаки, було виявлено значний непрямий вплив практик зеленого маркетингу на успіх 

продукту (β = 0,334, p = 0,001). Більше того, підкреслено важливість комплексних підходів до 

сталого розвитку та впровадження практик зеленого маркетингу, корпоративного брендингу, 

інновацій та ініціатив для розробки продукту. 
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