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Аналіз впливу запуску віртуальних продуктів на впізнаваність бренду в Індонезії 

Все більш популярне залучення інфлюенсерів у маркетинг відкрило нові можливості для 

стратегій запуску продуктів у соціальних мережах. В рамках дослідження було проаналізовано 

як запуск продуктів інфлюенсерами впливає на помітність та впізнаваність бренду серед 

студентів університетів Джакарти та Джок’якарти, що представляють різноманітні економічні 

та культурні сегменти в Індонезії. Дані були зібрані від студентів Університету Таруманагара, 

Університету Трісакті та Університету Кріда Вакана в Джакарті та Державного університету 

Джо’якарти і Університету Гаджа Мада в Джок’якарті. Джакарта, економічний центр країни, 

представляє собою міський споживчий ринок з високим рівнем доходу, тоді як Джок’якарта 

відображає культуру покупок, більш орієнтовану на витрати та сервіс. Було використано 

передтестову та пост-тестову експериментальну модель без контрольної групи, що містить 

контент від інфлюенсера «Allysa Gladys», який просуває продукцію Nike та Gucci. У 

дослідженні взяли участь 319 студентів університетів з Джакарти і 211 з Джок’якарти. 

Результати показали значне зростання впізнаваності бренду і його помітності після 

представлення на публіці. У Джакарті впізнаваність бренду для Gucci збільшилася з 0,6050 до 

0,7994 (р < 0,01) і для Nike з 0,8527 до 0,9248 (р < 0,01). У Джок’якарті впізнаваність бренду 

Nike зросла з 0,4737 до 0,9617 (p < 0,01), тоді як впізнаваність Gucci зросла з 0,5762 до 0,8190 

(p < 0,01). Продажі бренду також показали поліпшення, а Nike в Джакарті (p < 0,01) і 

Джок’якарті (p < 0,01) показали сильніший ефект, ніж Gucci в обох регіонах (p < 0,01). Ці 

результати показник, що запуск продукту за допомогою інфлюенсерів ефективно підвищує 

впізнаваність бренду. 
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