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Прогнозування майбутньої цінності бренду: роль моніторингу машинного 

навчання 

Стратегії, засновані на даних, стали важливими для оптимізації оцінки бренду у віртуальній 

економіці, яка швидко розвивається, де компанії стикаються зі збільшенням тиску для 

отримання точних результатів у реальному часі для збереження конкурентоспроможності. 

Метою дослідження є аналіз впливу машинного навчання у моніторингу ключових факторів 

для прогнозування майбутньої цінності бренду, що вирішує зростаючу потребу серед фахівців 

галузі в плані інструментів, які покращують прийняття стратегічних рішень. З квітня до 

вересня 2024 року було обрано цільову вибірку з 350 бренд-менеджерів вищої ланки та 

директорів відділу маркетингу продажів з різних компаній Йорданії з огляду на їх пряму 

залученість у оцінку бренду та маркетингові стратегії. За допомогою самозаповнюваної анкети 

було зібрано 229 достовірних відповідей. Дані було проаналізовано за допомогою програми 

AMOS та моделювання структурними рівняннями для перевірки гіпотез дослідження. 

Результати вказують на те, що усі запропоновані фактори мають значний вплив на 

прогнозування майбутньої цінності бренду, де частота покупки (β = 2,681), моніторинг 

галузевих трендів (β = 2,228), поведінка споживачів (β = 0,353) і метрика соціальних мереж (β 

= 0,345) показали статистично значущий вплив (p < 0,05). Ці результати показують 

ефективність машинного навчання у визначенні прогностичних моделей, що мають 

відношення до продуктивності бренду, і забезпечують практичну основу для використання 

цифрових інструментів для підвищення стратегій оцінки бренду. Зроблено висновок про те, 

що інтеграція машинного навчання з ключовим моніторингом продуктивності дозволяє 

компаніям приймати більш обґрунтовані, своєчасні та ефективні рішення щодо брендингу в 

динамічному цифровому світі. 
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