
Тхань Хуєн Нгуєн Тхі, Хой Куок Ле 

Вплив екологічної обізнаності на підприємницьку поведінку у В’єтнамі 

Зі зростанням екологічної обізнаності підприємства все частіше впроваджують екологічно відповідальні 
практики. Метою цього дослідження є вивчення впливу екологічної обізнаності на реальну екологічну поведінку 
підприємств у В’єтнамі, використовуючи вдосконалену теорію планової поведінки (TPB), яка включає готовність 
платити як додатковий конструкт. Дані були зібрані від 206 керівників підприємств по всьому В’єтнаму та 
проаналізовані за допомогою моделювання структурних рівнянь (SEM). Результати показують, що екологічна 
обізнаність позитивно впливає на ставлення, суб’єктивні норми, сприйнятий поведінковий контроль та 
готовність платити (β = 0,722, p < 0,001 для всіх). Ставлення (β = 0,979, p < 0,001), суб’єктивні норми (β = 0,582, 
p < 0,001) і готовність платити (β = 0,776, p < 0,001) суттєво впливають на екологічну поведінку, тоді як 
сприйнятий поведінковий контроль (β = 0,164, p > 0,05) не має значного впливу. Серед посередників готовність 
платити має найсильніший непрямий вплив на взаємозв’язок між екологічною обізнаністю та поведінкою. Ці 
результати підкреслюють важливість інтеграції фінансових та соціальних механізмів у екологічні стратегії, 
припускаючи, що закони, що підвищують обізнаність та доступ до екологічного фінансування, можуть ефективно 
сприяти стійкій поведінці підприємств у країнах, що розвиваються. 
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