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Капсе 

Оцінка впливу рекламних стратегій на побудову бренду у сільській 

місцевості: інсайти з галузі товарів повсякденного попиту для особистої 

гігієни 

В рамках дослідження проаналізовано вплив рекламних стратегій, а саме контенту, 

медіа та дизайну на побудову бренду у сільській місцевості, з особливим акцентом на 

посередницькій ролі релевантності контенту. На основі моделі ймовірності розробки 

було зроблено висновок про те, що споживчі у сільській місцевості часто сприймають 

рекламу через призму периферичного сприйняття, покладаючись на візуальні, 

лінгвістичні та культурні особливості, а не раціональну оцінку. Дані було зібрано 

шляхом структурованого опитування споживачів у сільській місцевості у 13 населених 

пунктах у штаті Мадхья-Прадеш. Дослідження на основі коваріаційного моделювання 

структурними рівняннями показало значний вплив рекламного контенту (β = 0.353), 

медіа (β = 0.253) та дизайну (β = 0.298) на сприйняття бренду. Більше того, релевантність 

контенту є ключовим фактором, з непрямим впливом, який варіюється від β = 0.180 to 

0.243 (p < 0.01), що вказує на те, що споживачі у сільській місцевості більше цікавляться 

рекламою, яка співпадає з їх цінностями, мовою та стилем життя. З точки зору теорії, в 

рамках дослідження було розширено модель ймовірності розробки для споживачів з 

низьким рівнем інтересу та висвітлено чітку роль важливості культури у формуванні 

інтересу до бренду. З точки зору практики, у статті представлено план дій для 

маркетологів для створення локально адаптованих та емоційно резонуючих кампаній, 

які виходять за межі урбаноцентричних моделей. Висвітлено важливість розробки 

інклюзивних рекламних стратегій для побудови довготривалих зв’язків між брендом і 

сільським населенням Індії. 
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