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Посередницька роль стратегії екологічного бізнесу у взаємозв’язку між екологічними та 

маркетинговими показниками МСП 

МСП на Східній Яві, Індонезія, відіграють вирішальну роль у підтримці національної економіки, однак вони все 

ще стикаються зі значними перешкодами в умовах глобальної конкуренції. Основні виклики охоплюють 

обмежений доступ до фінансового капіталу, неоптимальне впровадження екологічних бізнес-стратегій і 

технологій, низьку обізнаність про екологічні показники бізнес-операцій і необхідність розвитку людських 

ресурсів. Крім того, значна кількість МСП працюють неофіційно, що обмежує їхні можливості доступу до 

політичної підтримки та ширших ринків. Метою цього дослідження є вивчення посередницького впливу стратегії 

екологічного бізнесу на взаємозв’язок між екологічними й маркетинговими показниками МСП. Аналіз 

проведений за участю 103 випадково відібраних підприємців МСП, що спеціалізується на виробництві батику, 

на Східній Яві. Використаний кількісний підхід, що включає структуровані опитування та аналіз даних за 

допомогою методу SEM-PLS. Емпіричні дані показують, що екологічні показники мають значний позитивний 

вплив на стратегію екологічного бізнесу (показник значущості p = 0,000***), і стратегія екологічного бізнесу, 

своєю чергою, позитивно впливає на маркетингові показники МСП (p = 0,003***). Крім того, екологічні 

показники також безпосередньо впливають на ефективність маркетингу МСП (р = 0,001***). Доведено, що 

екологічна бізнес-стратегія побічно визначає взаємозв’язок між екологічними показниками та маркетинговими 

показниками МСП (p = 0,004***). Ці результати показують, що екологічні показники не тільки безпосередньо 

впливають на маркетингові показники МСП, але й мають непрямий ефект, зміцнюючи стратегії екологічного 

бізнесу. 
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